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Tiivistelmä 

D8.4 Viestintäohjeistus hankekonsortiolle  

Viestintäohjeita hankekumppaneille siitä, miten PlastLIFE-projektista, sen tapahtumista ja tulok-

sista viestitään - raportti 

Viestintäohje hankekonsortiolle (D8.4) tai laajemmin hankesuunnitelman mukaan ilmaistuna ”Viestintä-

ohjeistus hankekumppaneille siitä, miten PlastLIFE-projektista, sen tapahtumista ja tuloksista viesti-

tään” (hankesuunnitelmassa engl. Communicational guidance to the beneficiaries on how to commu-

nicate about the PlastLIFE project, it’s events and results) sisältää strategisen viestintäsuunnitelman 

(hankesuunnitelmassa engl. overall strategic communication plan), viestintästrategian ml. viestinnän pe-

riaatteet, viestinnän vuosikellon, ohjeet rahoittajan näkyvyydestä, hankkeen narratiivin (=vision, sloga-

nin, ydinviestit ja viestinnälliset hissipuheet), omien viestintäkanavien määrittelyn, ohjeita sosiaaliseen 

mediaan sekä aihetunnisteet, visuaalisen ilmeen, äänensävyn määrittelyn ja yleisesityksen hankkeesta 

(nk. one-pager). Useita ohjeiden taustoja on työstetty yhteistyössä koordinaattorin ja hankekonsortion 

edustajien kanssa lukuisissa työpajoissa ja yhteistyötapaamisissa. 

 

Tämän suomenkielisen raportin tarkoitus on koostaa laaditut ohjeet yhteen dokumenttiin ja selventää 

kunkin ohjeen tarkoitus ja sisältö. Ei kuitenkaan ole tarkoituksenmukaista kopioida koosteraporttiin 

kaikkien ohjeiden sisältöjä, vaan ohjeet on tallennettu hankekonsortion käyttöön sharepoint-pohjaiselle 

yhteistyöalustalle (Tiimeri) verkossa. Huomioithan, että tässä dokumentissa viitatut tiedostolinkit edel-

lyttävät hankekonsortion jäsenille myönnettyjä käyttöoikeuksia. 

Asiasanat: viestintä 
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Abstract  

Communicational guidance for the consortium (D8.4) 

Report of a Communication guidance to the beneficiaries on how to communicate about the  

PlastLIFE project, its events, and results. 

As a summary of the report: Communicational guidance for the consortium (D8.4), or as expressed 

more broadly according to the project plan, Communication guidance to the beneficiaries on how to 

communicate about the PlastLIFE project, its events and results, includes a strategic communication 

plan (referred to in the project plan as the overall strategic communication plan), communication strat-

egy including communication principles, annually updated communication plans, guidelines for the 

recognition of EU funding, the project narrative (vision, slogan, key messages, and elevator pitches), 

defining own communication channels, instructions for social media including hashtags, defining visual 

identity, tone of voice, and an overview presentation of the project (one-pager). The guidelines were de-

veloped with the coordinator and project consortium representatives in many workshops and collabora-

tive meetings. 

 

The purpose of this Finnish report is to compile the prepared guidelines into one document and clarify 

the purpose and content of each guideline. However, it is not appropriate to copy the contents of all 

guidelines into the compilation report; instead, the guidelines have been stored for the project benefi-

ciaries’ use on a SharePoint-based collaboration platform (Tiimeri) on a cloud server. Please note that 

the file links referenced in this document require access rights granted to consortium members. 

Asiasanat: communication 
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1 Strateginen viestintäsuunnitelma 

Hankkeelle on laadittu strateginen viestintäsuunnitelma (engl. 

hankesuunnitelmassa Overall strategic communication plan) ja 

viestintästrategia, jotka täydentävät toisiaan. 

Strategisessa viestintäsuunnitelmassa kuvataan hankesuunnitelmassa esitettyjä käytännön viestintätoi-

mia ja niiden tarkempaa aikataulutusta. Se toimii vuosittain laadittavien viestintäsuunnitelmien pohjana. 

Suunnitelmassa esitetään hankkeen viestinnän pitkän aikavälin tavoitteet, mittarit, strategiat ja kanavat 

kohderyhmittäin. Suunnitelmassa kerrotaan, miten osatehtävien viestintää tuetaan. 

 

Lisäksi se kokoaa yhteen dokumenttiin keskeiset viestinnän keinot, joita hankkeen viestintä ja tu-

losten levittäminen hyödyntää: 

• Hankesuunnitelmassa luvatut tuotokset (deliverables) ja välitavoitteet (milestones) 

• Hankesivu 

• Verkkopalvelu 

• Mediayhteistyö 

• Verkostoituminen ja kansainvälisyys 

• Politiikkatoimenpiteisiin vaikuttaminen 

• Kuluttajiin vaikuttaminen 

• Vaikuttaminen alan yritystoimijoihin ja asiantuntijoihin 

• Sosiaalinen media 

• Infografiikat 

• Videot ja animaatiot 

• Tietopaketit 

• Uutiskirje 

• Blogi 

• Mobiiliapplikaatio 

• Tapahtumat 

• Muita materiaaleja 

• Raportointi 

 

Strategista viestintäsuunnitelmaa voidaan tarkistaa tarvittaessa, vähintään aina uuden 3-vuotisjak-

son käynnistyessä. Tämä mahdollistaa viestintästrategian säilymisen ajantasaisena ja mukautumisen 

mahdollisiin muutoksiin hankkeen edetessä. 

 

Linkit: 

• Strateginen viestintäsuunnitelma [Tiimeri] 

  

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/T83_delit_ja_milestonet/PlastLIFE_strateginen_viestint%C3%A4suunnitelmaD84_FINAL.pdf
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2 Viestintästrategia 

Viestintästrategia kertoo, miten hankkeen strategiset tavoitteet 

saavutetaan viestinnän keinoin. 

Viestintästrategia kattaa kaikki PlastLIFE-hankkeen tarpeelliset osa-alueet ja pyrkii huomioimaan kes-

keiset näkökohdat, kuten hankesuunnitelmassa esitetyt viestintäsuunnitelmat. Strategia perustuukin han-

kesuunnitelmassa esitettyyn viestintäsuunnitelmaan sekä sen pohjalta laadittuun strategiseen viestintä-

suunnitelmaan, joita on täydennetty yhteistyössä konsortion edustajien kanssa käytännön viestintään 

soveltuvin osin.  

 

Viestintästrategia määrittelee viestinnän keskeiset rakennuspalikat kuten: 

• Hankkeen nimi ja slogan 

• Narratiivi 

• Viestinnän periaatteet 

• Rahoittajan näkyvyys, LIFE-logo jne.  

• Äänensävyn määrittely (Tone-of-voice) 

• Omat viestintäkanavat ja  

• Käytettävissä oleva oma, ansaittu ja maksettu media 

 

Viestintästrategia luo pohjan käytännön toimenpiteille. Se sisältää periaatteet ja lähestymistavat, 

joita noudatetaan viestinnässä ja määrittelee kohdeyleisöt, viestinnän kanavat ja tavoitteet. 

 

Linkit: 

• PlastLIFE-hankkeen viestintästrategia [Tiimeri] 

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/T83_delit_ja_milestonet/PlastLIFE_viestint%C3%A4strategia_FINAL.pdf
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3 Viestinnän vuosikello ja vuosittainen 

viestintäsuunnitelma 

Vuosikello auttaa hahmottamaan ajanjaksoja, jolloin tiettyjä viestinnän toimenpiteitä tulisi toteuttaa te-

hokkaasti. Se helpottaa koordinointia ja aikataulutusta ja toimii vuosisuunnitelman pohjana yhteistyössä 

konsortion kanssa. Vuosikello pohjaa vuosittaista viestinnän ja tulosten levittämisen suunnittelua. 

Vuosittainen viestintäsuunnitelma laaditaan yhteistyössä konsortion kanssa varmistaen, että strate-

giset tavoitteet ja käytännön toimenpiteet ovat johdonmukaisesti linjassa konsortion tarpeiden ja viestin-

nällisten tavoitteiden kanssa. Vuosikelloon perustuvien vuosittaisten viestintäsuunnitelmien virtuaali-

sena alustana toimii Miro-verkkotyötila. 
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4 Visuaalinen ilme 

Visuaalinen ilme määrittelee hankkeen visuaalisen identiteetin, kuten logot, värit ja typografian, jotta 

viestintä olisi yhtenäistä ja tunnistettavaa. Lisäksi ohjeistetaan EU-rahoittajan näkyvyydestä. Tämän li-

säksi saatavilla on pohjia powerpoint-esityksiin, sosiaalisen median postauksiin, raportteihin, Teams-

tausta kokouksiin sekä kuvia. 

 

Linkit 

• PlastLIFE Visuaalinen identiteetti: värit, saavutettavuus, logon käyttö [Tiimeri] 

• Powerpoint-pohja esityksiin [Tiimeri] 

• PlastLIFE sosiaalisen median kuvapohjat partnereille [Tiimeri] 

• PlastLIFE logot ja EU-LIFE lippu ja vastuuvapauslauseke -logot [Tiimeri] 

• PlastLIFE-tausta Teams-kokouksiin [Tiimeri] 

 

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/PlastLIFE_Visuaalinen-identiteetti.pdf
https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/PP-pohja_testik%C3%A4ytt%C3%B6/2023-07-07_FI_PlastLIFE-PP-pohja%20(1).potx?d=w30e4d23c953747589b2a0f865bb6dd0c
https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/PlastLIFE%20somessa/PlastLIFE-SOME-kuvapohjat-partnereille_1600x900px.potx?d=w10739de98eea4a0e9a663f6eb09777f6
https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/PlastLIFE%20Logos
https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-MuoviLifeIP/Tiedostot/PlastLIFE%20toteutus/Viestint%C3%A4/Kuvia/PlastLIFE_Teams-tausta.png
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5 Sosiaalisen median hyödyntäminen 

Ohjeita siitä, miten sosiaalista mediaa hyödynnetään projektiin liittyvän tiedon jakamiseen ja vuorovai-

kutuksen lisäämiseen kohdeyleisön kanssa. 

 

Linkit 

• Sosiaalisen median hyödyntäminen PlastLIFE-hankkeen viestinnässä [Tiimeri] 

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Viestint%C3%A4materiaalit/PlastLIFE-hankkeen_ohjeita_sosiaalisen_median_k%C3%A4ytt%C3%B6%C3%B6n.pptx?d=wf88910d5ccd24b70be8bab27196597d5
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6 Yleistä esittelymateriaalia hankkeesta 

Tarjoamme valmiita materiaaleja, kuten esitteitä, esityksiä ja markkinointimateriaalia, joiden avulla 

hanketta voidaan esitellä selkeästi ja vaikuttavasti. 

 

Linkit 

• PlastLIFE esittely-one pagerit (screen, print, PowerPoint) [Tiimeri] 

 

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/_layouts/15/start.aspx#/Tiedostot/Forms/AllItems.aspx?RootFolder=%2Fsites%2Fsyke%2Dplastlife%2FTiedostot%2FViestint%C3%A4materiaalit%2FPlastLIFE%20esittely%2Done%20pagerit%20%28screen%2C%20print%2C%20PowerPoint%29&FolderCTID=0x012000A007CFDFBC70284A9A81B7B4ACF6FCED&View=%7B40104207%2DA8FE%2D46D9%2DAEF7%2D95A087354D0E%7D
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7 Muita ohjeita viestintään 

Hankkeen alussa hankkeen viestinnästä vastaava Suomen ympäristökeskus on rakentanut hankkeen 

viestinnälle perusrakenteet, engl Basic infrastructure for communication.  

Viestinnän perusrakenteet (MS35) sisältävät mm. hankkeen verkkopalvelun perustamisen, sosiaali-

sen median kanavien perustamisen, konsortion viestintäverkoston ja yhteisten käytäntöjen ja vastuiden 

sopimisen, viestintästrategian ja viestinnän vuosittain tarkennettavan viestintäsuunnitelman sekä media-

seurannan käynnistämisen ja mediaverkoston kokoamisen. Näitä on käsitelty hankesuunnitelmassa mää-

ritellyssä välitavoitteessa 35 (engl. milestone). Välitavoitteesta on tuotettu itsearviointiin perustuva ra-

portti. 

Hankkeen aikana tuotetaan ulkoiseen viestintään esimerkiksi uutisia, artikkeleita, lehdistötiedot-

teita, menestystarinoita, blogikirjoituksia, haastatteluja, sosiaalisen median viestejä ja kampanjoita, ta-

pahtumia, webinaareja, esityksiä, taideteoksia, kansalaistarinoita, esitteitä, markkinointimateriaaleja, tie-

topaketteja, policy briefs -julkaisuja, artikkeleita, visuaalisia materiaaleja kuten infografiikkaa, videoita 

ja animaatioita, uutiskirjeitä ja mobiilisovellus.  

 

Linkit 

• Ohjeita esittelyvideon tekemiseen [Tiimeri] 

• EU LIFE -hankkeiden viestintäohjeita [verkkosivu] 

https://tila.tiimeri.fi/sites/syke-plastlife/Tiedostot/Ty%C3%B6paketit/Ty%C3%B6paketti%208/Viestint%C3%A4/02_ohjeita_esittelyvideon_tekemiseen_23022023.pdf
https://cinea.ec.europa.eu/programmes/life/communication-and-gdpr-rules_en
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Lopuksi 

Ohjeiden avulla viestimme tehokkaasti ja saavutamme kohdeyleisömme asianmukaisesti. Seuraavaksi 

on tärkeää ottaa nämä ohjeet koko konsortion aktiiviseen käyttöön ja varmistaa, että kaikki hankekump-

panit ymmärtävät niiden merkityksen ja noudattavat niitä projektin viestinnässä.  

Viestintäohjeet ja -strategia jalkautetaan konsortiokokouksessa, sekä säännöllisesti järjestettävien 

viestintäkoulutusten, viestintäverkostotapaamisten ja viestinnän ydintiimien eli nk. viestintänyrkin ko-

kouksissa. 

Ohjeet on laadittu vahvistamaan PlastLIFE-hankkeen näkyvyyttä ja vaikuttavuutta sekä tukemaan 

hankkeen tavoitteiden saavuttamista viestinnän avulla. 
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